,2Jtazz ugy, hogy tudatos maradsz — Fenntarthatosag,
élmény, jovo”

DR. VARADI ZSUZSANNA

KIEMELT VEZETO SZAKERTO, VISIT HUNGARY
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Miert foglalkozzunk a fenntarthatosaggal, tudatos utazassal ?

1) Uj modell alakul a piacon: volumen helyett
minoség, nagyobb értékd turista felé (,,value over
volume”)

2) 2016-ban az eurdpai utazok kb. 35-40%-a
jelezte, hogy figyel a kornyezeti szempontokra
utazaskor, 2024-re ez 83%-ra emelkedett (utazasi

dontést befolyasol6 tényezo, tomegpiaci elvaras).

3) A rejtett, természetkozeli desztinaciok kitorési
pontjat jelenthetik (Coolcationing, quiet-cations)
4) A fenntarthaté turizmus USP-je az éilmény: a
nemzetkozi utazok 77%-a keresi az autentikus,
helyi éiményeket és 54%-a tamogatja a helyi
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Sustainable Tourism Market
Value (USD Trillion) Analysis, 2026-2036
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= Market Value USD Trillion ~e-Y-0-Y Growth Rate (%)
Source: FMI analysis based on primary research and proprietary forecasting model




A Visit hungary fenntarthatésagi kezdemeényezései, kuldeTése

« A TUDATOS, FENNTARTHATO TURIZMUS
SZEMLELETENEK EROSITESE SZOLGALTATOI ES
VENDEGOLDALON, FOGALOMMAGYARAZAT

- HAZAI JO GYAKORLATOK BEMUTATASA (TRAVEL
LIGHTLY - UTAZZ TUDATOSAN), PARTNERI
EGYUTTMUKODESEK KIALAKITASA

TRAVEL LIGHTLY VOL2 (2026 0SZ)

SZEMLELETFORMALAS, INFORMACIOK MEGOSZTASA
(B2B, B2C), FOLYAMATOS KOMMUNIKACIO Utazz tudatosan- -

EDUKACIOS ROADSHOW-K SZERVZESE: 50 inspirald példa a
. magyar turizmusbol

* 2025: BUDAPEST, 2026. FEBRUAR: KESZTHELY; -
» JUNIUS: LILLAFURED; 2026. OKTOBER 15. ORFU
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A Visit hungary fenntarthatésagi kezdemeényezései, kuldeTése

- ERZEKENYITES, RENDZVENYEKEN VALO AKTVITASOK,
ONALLO ESEMENYEK SZERVEZESE (7 db):

- ORVENYESI FESZTIVAL CAMPUS, STRAND,

NAGYMAROS, HAJDUSZOBOSZLO

- KERDOIVES FELMERESEK (KIERTEKELES
FOLYAMATBAN)

« ACTION GUIDE-OK — UTMUTATOK SZOLGALTATOK
RESZERE 5 TEMAKORBEN
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EMPCO DIREKTIVA

Az EmpCo az Empowering Consumers for the
Green Transition, vagyis a fogyasztok zold
atallasban val6 szerepvallalasanak névelésérol
sz0l6 (EU) 2024/825 iranyelv.

Az iranyelvet Magyarorszag a 2025. évi XCIV.
torvénnyel ultette at a hazai jogba. Ennek
keretében modosult tébbek kdz6tt a
fogyasztokkal szembeni tisztességtelen

kereskedelmi gyakorlatokrol sz616 2008. évi XLVII.

torveny (Fttv.). A modositas 12 uj, ugynevezett
feketelistas gyakorlatot vezet be, amelyek 2026.
szeptember 27-én Iépnek hatalyba.

A GVH 2026. szeptember 8-i tajékoztatasa szerint
az uj szabalyok alkalmazasakor nem lesz kiilon
tiirelmi ido.
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MEGOLDAS — kevesebb beszéd, tébb bizonyithato hatas

* Nemzetko6zi példak alapjan: a turizmus
jovojét nem az donti el, ki beszél tobbet a
fenntarthatosagrol, hanem az, ki tud B Average Scores of your
Hotel Partners

mérheto, bizonyithat6 és skalazhato :
pozitiv hatast elérni. ' e

» Kulcselemei: a fenntarthatésagot beépijuk
az uzleti modellunkbe!

- Adatokat gyujtiink, mériink és ez
alapjan fejlesztunk (adatvezérelt
fenntarthatésagi mérés): energia- és
vizhatékonysag,
hulladékminimalizalas, beszerzések

¢ roonrorszie |\ TAZZ

TUDAT%gUhdolasa




Gyakorlati tippek

* Mit kell most atnéznie egy turisztikai vallalkozasnak?
- a weboldalat, social media oldalait, értékesitési anyagokat, fizikai kommunikacio (tablak,
étlap, kinalat), tanusitvanyok, partnerkommunikaciot
* mérhetoség bevezetésének lehetoségét
- minositési rendszereket, azok alkalmazasi lehetoségét (EU Ecolabel / EU 6kocimke,

Green Sign Hotel, Green Key, Travelife, Kornyezetbarat termék, GreenSign Gastro, Gren
Destination, EarthCheck)

* hazai ajanlasokat:
* GVH Zo6ld marketing utmutaté és kampany

 nemzetkozi példakat, leirasokat, guide-okat:
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https://gvh.hu/preview/sajtoszoba/sajtokozlemenyek/2026-os-sajtokozlemenyek/szigorubb-szabalyok-jonnek-a-fenntarthatosagi-kommunikacio-teren?utm_source=chatgpt.com
https://gvh.hu/preview/sajtoszoba/sajtokozlemenyek/2026-os-sajtokozlemenyek/szigorubb-szabalyok-jonnek-a-fenntarthatosagi-kommunikacio-teren?utm_source=chatgpt.com
https://gvh.hu/preview/sajtoszoba/sajtokozlemenyek/2026-os-sajtokozlemenyek/szigorubb-szabalyok-jonnek-a-fenntarthatosagi-kommunikacio-teren?utm_source=chatgpt.com
https://gvh.hu/preview/sajtoszoba/sajtokozlemenyek/2026-os-sajtokozlemenyek/szigorubb-szabalyok-jonnek-a-fenntarthatosagi-kommunikacio-teren?utm_source=chatgpt.com
https://gvh.hu/preview/sajtoszoba/sajtokozlemenyek/2026-os-sajtokozlemenyek/szigorubb-szabalyok-jonnek-a-fenntarthatosagi-kommunikacio-teren?utm_source=chatgpt.com
https://etc-corporate.org/reports/proof-not-promises-a-practical-guide-to-the-eu-empowering-consumers-directive-for-destinations/
https://etc-corporate.org/reports/proof-not-promises-a-practical-guide-to-the-eu-empowering-consumers-directive-for-destinations/
https://etc-corporate.org/reports/proof-not-promises-a-practical-guide-to-the-eu-empowering-consumers-directive-for-destinations/
https://b2b.austria.info/de-at/schwerpunkte/nachhaltigkeit/empco-richtlinie/
https://b2b.austria.info/de-at/schwerpunkte/nachhaltigkeit/empco-richtlinie/

Keressenek minket!

Koszonom a figyelmet!

Zsuzsanna.varadi@yvisithungary.com
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